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令和２年度文化の家事業進捗状況管理表
年間スケジュール

4月 5月 6月 7月 8月 9月 10月 11月 12月 1月 2月 3月
事業名 課題 目標 実施項目 進捗状況・結果 備　　考

午后の佇みコンサー
ト
①ロン・メイヤー
②イタリア・バロック
③サックス＆ピアノ
④ソプラノ＆ピアノ
入場率８０％

・開催日2ヶ月前よりチケット発
売
・印刷物（チラシ）を3ヶ月前に
DM（顧客）1000通送付、県内99
の会館にチラシ設置依頼。
・HP・SNSなどによる発信（週1
回）
・プレスリリース（3週間前）
・公開羅針盤の掲示板に掲載
（2週間前）
・前売り券に特典をつける

①ロンメイヤー公演中止

生誕２５０年記念ベー
トーベン企画
①バイオリン＆ピアノ
②ピアノ
③弦楽四重奏
入場率７０％

・開催日3ヶ月前よりチケット発
売
・印刷物（チラシ）を3.5ヶ月前に
DM（顧客）1000通送付、県内外
99の会館にチラシ設置依頼
・HP・SNSなどによる発信（週1
回）
・プレスリリース（１ヶ月前）
・公開羅針盤の掲示版に掲載
（2週間前）
・各課にチラシ配布（3週間前）

国際マリンバコン
サート入場率８０％

・開催日2ヶ月前よりチケット発
売
・印刷物の配布（4ヶ月前）にDM
（顧客）1000通送付、県内外99
の会館にチラシ設置依頼
・HP・SNSなどによる発信（週1
回）
・プレスリリース（2ヶ月前）
・各課にチラシ配布（3週間前）
・楽器店にチラシ掲示依頼
・音楽大学にチラシ掲示依頼
（50校）

劇団クラルテ公演「は
てしない物語」
入場率８０%

・開催日3ヶ月前よりチケット発
売
・印刷物（チラシ）を3ヶ月前に
DM（顧客）1000通送付、市内外
99の会館にチラシ設置依頼
・HP・SNSなどによる発信（週1
回）
・プレスリリース（1ヶ月前）
・市民団体への斡旋（2ヶ月前）

公演中止

劇団ロロ
「いつ高」

入場率７０％

・開催日2ヶ月前よりチケット発
売
・印刷物（チラシ）を3ヶ月前に
DM（顧客）1000通送付、県内外
99の会館にチラシ設置依頼
・HP・SNSなどによる発信（週1
回）
・プレスリリース（2ヶ月前）
・高校演劇部への斡旋（2ヶ月
前）
・外部への折り込み（随時）

二兎社公演
「ザ・空気Ver.3」
入場率１００％

・開催日3ヶ月前よりチケット発
売
・印刷物（チラシ）を4ヶ月前に
DM（顧客）1000通送付、市内外
99の会館にチラシ設置依頼
・ポスターを作成し館内掲示
・HP・SNSなどによる発信（週1
回）
・プレスリリース（1ヶ月前）
・外部への折り込み（随時）
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音楽事業

R１年度の入場料を徴収し
た音楽事業５本の平均入
場率８０．５％で目標達成
できた

・平日公演の当日券希望
者が多いため、前売りの
需要を増やす必要がある
（午后の佇み）

・チケット代金値上げのた
めの集客率の低下が予想
される（午后の佇み）

・広報不掲載により２０％
の集客低下が予想される

演劇事業 R１年度の入場料を徴収し
た演劇事業４本の平均入
場率７８．１％で目標に
２％未達だった

・著名な出演者がでる公
演は完売必至だが、一般
に知られていない公演の
集客が低いので広報強化
が必要

・低価格で行ってきた親子
向け公演を一般的な適正
価格で販売することで躊
躇するお客が予想される
ため、内容の周知を広げ
る必要がある



令和２年度文化の家事業進捗状況管理表
年間スケジュール

4月 5月 6月 7月 8月 9月 10月 11月 12月 1月 2月 3月
事業名 課題 目標 実施項目 進捗状況・結果 備　　考

森・風・光のホー
ル利用者の打合
せ

森・風・光のホール利用者
の事前打合せが年４００回
ほどあり、利用者と会館職
員の打合せ時間の調整に
苦労する。

月に10回程度

各ホールの使用方法を
電話打合せ又はEメール
の送受信打合せ又は申
請時に直接打ち合わせを
おこなう

  0日/26日   ０日/27日   日/25日   日/27日   日/26日   日/26日   日/27日   日/25日   日/24日   日/24日   日/24日 　日/26日

休館中 休館中 　　% 　　% 　　% 　　% 　　% 　　% 　　% 　　% 　　% 　　%

  0日/26日   ０日/27日   日/25日   日/27日   日/26日   日/26日   日/27日   日/25日   日/24日   日/24日   日/24日 　日/26日

休館中 休館中 　　% 　　% 　　% 　　% 　　% 　　% 　　% 　　% 　　% 　　%

  0日/26日   0日/27日   日/25日   日/27日   日/26日   日/26日   日/27日   日/25日   日/24日   日/24日   日/24日 　日/26日

休館中 休館中 　　% 　　% 　　% 　　% 　　% 　　% 　　% 　　% 　　% 　　%

休館中の
ため、打
合せ無し

光のホール

光のホール　
70％(65.0％)

２年度（203/307日）
元年度（199/306日）

・年１回のＤＭ送付（5月）
・音楽公演時のチラシ配布
・窓口での案内時に他施設
利用希望者の誘導を行う

和室１

和室1　
70％(65.4％)

２年度（203/307日）
元年度（200/306日）

・年１回のＤＭ送付（7月）
・和物公演時ののチラシ配
布
・窓口での案内時に他施設
利用希望者の誘導を行う

和室２

和室2　
70％(70.6％)

２年度（203/307日）
元年度（216/306日）

使い方が十分に知られて
いない施設で、１日単位の
利用率が７０%以下の施設
の利用率を上昇させる。
特に4月、9月の和室利用
と5月の光のホール稼働率
が低い。


